Hauptsache billig? Was Konsumentlnnen iiber ihre Schndppchen wissen sollten.
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Vi LADEN IN DER FABRIK IN DER KRITIK IN DER WERBUNG

beitsrechtsverletzungen gibt es In den Fabriken in Bangladesch Proteste in Kambodscha und Bangla- | Werbespriiche kénnen nicht nur Kun-
-ht nur in den weltweiten Zuliefer- stellen Aldi und Lidl ihre Texti- desch: Die Asiatische Grundlohn- dinnen gewinnen, sondern auch teuer
itten der Discounter. Eine Ange- lien her. Aus dem Alltag einer ASCH Kampagne fordert Politik und Unter- | werden, wenn die Informationen falsch
lIte berichtet SEITE I Arbeiterin SEITE HlI o T nehmen zum Handeln auf. SEITEIIl | sind. Eine Klage gegen Lidl. SEITE IV

Weltrettung zu kaufen

onsumentlnnen wollen ein gutes Gewissen — Konzerne stellen es ihnen ins Regal

enn man heute einkau-
fen geht, kénnte man auf
die Idee kommen, die

eltrettung stiinde unmittelbar be-
r: Wer einen Kasten Krombacher
uft, rettet einen Quadratmeter Re-
nwald. Wer einige der jihrlich
rgestellten 500 Millionen Iglo-
schstiibchen aus gefihrdetem Alas-
-Seelachs isst, trigt zum Schutz
r Meere bei. Und weil McDonald’s
schlossen hat, das Firmenschild
lin anzumalen, gilt auch Burger es-
n als praktizierter Umweltschutz.

Es gibt kaum mehr ein Unterneh-
en, das nicht seine ,Verantwor-
ng“ auf der Internetseite betont
er ein Produkt auf den Markt ge-
acht hitte, das der , Konsumenten-
mokratie“ nutzt. Die Idee dahinter
_einfach: Wenn genug Menschen
ologische und sozialvertrigliche
odukte kaufen. stellen Unterneh-

sches Kriterium entscheiden — kau-
fen aber alles, was am Produkt hingt,
mit. Wer bei Lidl bio und fair kauft,
unterstiitzt die schlechten Arbeits-
bedingungen und das Preisdum-
ping des Discounters, der Lebens-
mittelproduzentInnen weltweit in
Armut hilt. Wer Bio-Baumwollenes
bei H&M oder C&A erwirbt, kauft die
entsetzlichen Zustinde auf den pes-
tizidverseuchten =~ Baumwollfeldern
mit, von denen das Material fiir die
Masse an Billig-Kleidern in einer an-
deren Abteilung des Ladens stam-

Dorn im Auge. Lohas sorgen fiir
mehr Profit, weil sie die Unterneh-
men fiir ihr angeblich ,gutes“ Ver-
halten mit dem Kauf ihrer Produkte
belohnen. Wenn es der kaufkriftige
Kunde wiinscht, stellen ihm die Kon-
zerne gern Umweltschutz und Men-
schenrechte ins Supermarktregal.

Ablasshandel

,Greenwashing“ heiflit diese Form
der Krisen-PR, mit der sich Unter-
nehmen aus der Schusslinie bringen.
Thr schidliches Kerngeschift dndern

- Es gibt kein richtiges Einkaufen im
falschen Weltwirtschaftssystem.

men. Und dass der Rohstoff bio ist,
bedeutet nicht. dass die Menschen.

sie freilich nicht. Es ist ein Ablass-
handel. unter dessen griinem Min-




